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Bilderwelt fiir Farbkonferenz

Design&Praxis

Eventmarketing

Am 28. Juni findet in Winterthur der erste Upday statt, eine
Fachkonferenz zum Thema «Phdnomen Farbe». Das Making-of fiir

die Bilderwelt.

m RALF TURTSCHI Gestalter wer-
den oft in einer spaten Phase der
Kreation hinzugezogen, wenn Kon-
zept, Idee, Text oder Bild bereits be-
stehen. Der Grafiker erfiillt die Aufga-
be, die Vorgaben visuell umzusetzen.
In Werbeagenturen wird noch heute
das antiquierte Wort «Reinzeichnung»
dafiir verwendet. Es geht darum, am
Bildschirm die Kreation produktions-
reif umzusetzen, mit «rein» oder «Zeich-
nung» hat das nichts mehr zu tun.

Wenn Grafik als «Ausfiihrung» von
Konzept und Idee verstanden wird,
wird sich eine gegenseitige Befruch-
tung nicht einstellen. Denn Grafik ist
mit Kreation eng verbunden, und bei-
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Die Suche nach dem Logo. Der erste Ent-
wurf sah ein Megafon als zusctzliches
Signet vor, welches aber falsche Assozia-
tionen wie «Lampenschirm» weckte.

Die beiden Figuren unten sind Illustra-
torpfade normaler Personenbilder.

de konnen sich gegenseitig befliigeln.
Das hier vorgestellte Beispiel soll zei-
gen, wie.

Es ist der 22. Februar, ein launig war-
mer Wintertag. Im Hotel Banana City
in Winterthur treffen sich zwei Protago-
nisten, um eine Tagung zu organisieren,
die hier stattfinden soll. Dazu komme
ich als Kreativer. Es geht um die Besich-
tigung des Tagungsortes, um mogliche
Referenten, um den Tagungsablauf,
es gibt erst vage Ideen. Die Tagung
tragt den Arbeitstitel «Trendkonferenz
Farbe». In der Diskussion wird der Ar-
beitstitel in Frage gestellt, da bei Erfolg
die Tagung in den nachsten Jahren mit
anderen Themen wieder durchgefiihrt

wiirde. Man kann einen solchen Titel
nicht zur Marke machen.

Name = Logo

Der Arbeitstitel miisste in einen Kon-
ferenznamen und in einen Namen fiir
das Thema iibergefiihrt werden. Dabei
wiirde der Tagungstitel als Kontinuum
und Label positioniert. Dem Kreati-
ven fallt es leichter, sich vorzustellen,
wie das Ganze spater aussehen soll.
Von Banana Day, Pflichtlicht, Publi-
forum bis Agenda_07 liegen einige
Vorschldge auf dem Tisch, die jeweils
andere Visualisierungsmdglichkeiten
bieten. Die Wahl fallt auf den Begriff
«Upday», eine Anlehnung an Update.

Diese Vektorgrafiken stammen aus dem Buch Neu-
bauwelt von Stefan Gandl, ISBN 3-89955-072-2, mit
Hunderten von Sujets zu allen erdenklichen Themen.

Mit einfachen Mitteln wie Verkleinern, Vergrossern, Einfdr-
ben, Uberlagern kénnen wirkungsvolle abstrakte Motive
geschaffen werden.

Die Wortschopfung ist neu, daher kann
sie auch im Internet problemlos reser-
viert werden: www.upday.ch.

Der gestalterische Ansatz
Zuerst wird ein Logo fiir den Anlass
kreiert. Der Name Upday steht, dazu
gesellt sich ein Megafon als Bildmeta-
pher. Dieses sieht nun in verschiedenen
Varianten eher wie ein Lampenschirm
aus und lasst eine schreierische Ausver-
kaufsstimmung erwarten. Das Symbol
wird ersetzt durch einen Sprecher, der
als Schattenfigur durch die Tagung ge-
leitet. Dieser lasst eindeutigere Assozia-
tionen zu.

Eine Pantasiebilderwelt soll geschaffen
werden, die in der Lage ist, das Thema
Farbe auffallig zu verkiinden. Dazu
werden verschiedene digitale «Rohma-
terialien» benétigt: eigene Bilder, vek-
torisierte Grafiken aus einem Buch und
Bilder aus Photo-CDs. Farbe kommt in
der Natur vor, es sind Blumen zu se-
hen aber auch Phantasien, die in den
Kopfen der Menschen entstehen. Die
Einzelteile, die unten abgebildet sind,
wachsen Schritt um Schritt zu einen
Ganzen zusammen, mehrmals werden
die Fortschritte vorgelegt und die Mar-
schrichtung weiter bestimmt.

Der Tagungstitel fehlt noch. Farbe

Personenbilder von copyrightfreien Bild-CDs, die es
von vielen Anbietern zu kaufen gibt.

Das 3-teilige Ornament stammt von einem auf einer
Reise fotografierten Schaufenster in Barcelona. Es
wurde in Photoshop freigestellt.



ist etwas zu fad, zu wenig sexy. Aus
einer Auswahl von Wortschopfungen
wie Kaleidoskop, Facetten, Farbbogen,
Farbraum, Mysterium wird «Phdnomen
Farbe» geboren. Auch hier hilft die
visuelle Umsetzung, die Auftraggeber
zu lberzeugen, wie die Tagung wirkt.
Den Auftraggebern féllt es leichter, ja
zu einer fertigen Komposition statt ja
zu einem Text zu sagen.

Zielgruppensegmentierung

Bei vielen Events werden ein Logo und
ein Bild einmal gestaltet und in alle
Massnahmen wie Anzeigen, Plakate
oder Programmhefte eingesetzt. Bei
Upday wird ein anderer Weg einge-
schlagen. Die Bilderwelten sollen ver-
schiedene Zielgruppen ansprechen, sie
werden dafiir speziell massgeschnei-
dert. Dennoch sollen die Bilder die glei-
che Sprache sprechen, aus der gleichen
Kiiche kommen. Die Differenzierung
soll aus den Details entstehen, ohne
dass die Zuordnung zum Event und
zum Logo leidet. Die verschiedenen
Sujets sollen mit digital gedruckten
Mailings zielgruppenorientiert einge-
setzt werden, Eine Fachzeitschrift fiir
Marketing erhalt ein anderes Bild als
das Magazin fiir Druckfachleute. Zu-
dem ermdéglicht diese Flexibilitat ein
unendlich variables Erscheinungsbild,
sei es im Programmheft, im Internet
oder in einer Flashanimation. Auch die
Formatproblematik ist geldst. Es sind
Banner im Internet moglich, aber auch
hochformatige Roll-up-Displays.

Montage

Das Ganze wird zuerst in Illustrator
als Rohmaterial aufbereitet, von dort
in Photoshop eingesetzt und zu einer
fertigen Bildmontage (46 Ebenen, 220
MB) kombiniert. Das Photoshop-File
wird in InDesign mit dem Text ergdnzt
und zu fertigen Druckvorlagen verar-
beitet. Die Website wird in Photoshop
aufbereitet und als Designvorlage an
den Webdesigner weitergeleitet, der
die Site tiber ein Content Management
System aufbereitet und den Organi-
satoren zur Verfiigung stellt. Das De-
sign steht, bevor der Tagungsablauf
definiert ist, die Referenten verpflichtet
sind, die Referatstitel benannt und die
Sponsoringpartner gefunden sind. ™

Die zielgruppenorientierte Bilderwelt mit gemeinsamer
Bildsprache und differenzierenden Details. Die fertige

Anzeige ist auf Seite 81 im Heft zu sehen.

Auf der Website www.upday.ch sind alle aktuellen
Informationen zur Tagung «Phdnomen Farbe» abrufbar.
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